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Querem que eu compre? 

Duração: 3 aulas 

Referência do Livro do Aluno: Unidade 5, Leitura 1 

 

Relevância para a aprendizagem 

Levar os alunos a reconhecer o uso do modo imperativo como recurso de persuasão em 

anúncios publicitários, para que se tornem críticos em suas escolhas sem se deixarem iludir por 

propostas superficiais e enganosas. 

 

Objetivos de aprendizagem 

• Refletir sobre estratégias de persuasão usadas em anúncios de campanhas comerciais e 
em campanhas de conscientização social. 

• Reconhecer o uso do imperativo como estratégia de persuasão. 

• Usar verbos no modo imperativo em anúncio para promover hábitos saudáveis e 
sustentáveis em uma campanha de conscientização social. 

 

Objeto de conhecimento e habilidade (BNCC) 

Objeto de conhecimento Habilidade 

Estilo 

(EF69LP17) Perceber e analisar os recursos estilísticos e semióticos dos gêneros 
jornalísticos e publicitários, os aspectos relativos ao tratamento da informação em 
notícias, como a ordenação dos eventos, as escolhas lexicais, o efeito de 
imparcialidade do relato, a morfologia do verbo, em textos noticiosos e 
argumentativos, reconhecendo marcas de pessoa, número, tempo, modo, a 
distribuição dos verbos nos gêneros textuais (por exemplo, as formas de pretérito 
em relatos; as formas de presente e futuro em gêneros argumentativos; as formas 
de imperativo em gêneros publicitários), o uso de recursos persuasivos em textos 
argumentativos diversos (como a elaboração do título, escolhas lexicais, construções 
metafóricas, a explicitação ou a ocultação de fontes de informação) e as estratégias 
de persuasão e apelo ao consumo com os recursos linguístico-discursivos utilizados 
(tempo verbal, jogos de palavras, metáforas, imagens). 
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Desenvolvimento 

Aula 1 – Estratégias de persuasão 

Duração: cerca de 45 minutos 

Local: em sala de aula 

Organização dos alunos: sentados, com as mesas em círculo. 

Recursos e/ou material necessário: caderno, lápis e borracha e textos. 

Sugestão de texto de lei: 

Lei n. 8.078/1990, que dispõe sobre a proteção do consumidor (seção III, Artigos 36 e 37 e respectivos 

parágrafos.). Disponível em: <www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8078.htme>.  

Sugestão de anúncios: 

1. Goma de mascar. Disponível em: <www.propagandashistoricas.com.br/2018/07/propaganda-antiga-ping-

pong.html>.  

2. Pianossauro. Disponível em: <www.propagandashistoricas.com.br/2015/11/pianossauro-hering-1977.html>.  

3. Mesa de futebol de botão. Disponível em: <https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/07/mesa-para-

futebol-de-botoes-coluna-1978.html>.  

Acesso em: 20 set. 2018. 

Atividade 1: Leitura de artigos do Código do Consumidor (20 minutos) 

Inicie a aula verificando os conhecimentos prévios dos alunos sobre textos normativos legais. 

Comente que esses são textos oficiais que regulam comportamentos e preveem punição para quem 

não seguir o que eles determinam. Peça que deem exemplos de regras que normatizam 

comportamentos na escola ou na sociedade. Os alunos poderão citar o regimento escolar, as regras 

de futebol, de trânsito, o Estatuto da Criança, etc. Proponha a leitura compartilhada dos artigos da lei 

mencionada em Recursos e/ou material necessário. 

Após a leitura, questione quais são as duas ideias principais contidas nesses artigos, 

respectivamente, o direito à informação sobre o produto ou serviço adquirido e a proibição da 

propaganda enganosa. Pergunte aos alunos se alguma vez já perceberam que determinada 

propaganda poderia ser enganosa. Ouça as respostas e encaminhe a discussão para que todos 

percebam que alguns anúncios podem ser enganosos, pois não informam corretamente sobre o 

produto, e este não se revela da forma como foi apresentado no anúncio. Esclareça que, nesses casos, 

os consumidores são amparados pela Lei e por órgãos de defesa do consumidor. Pergunte também se 

algum dia já se sentiram induzidos por determinada propaganda a comprar algo, ou só porque todos 

têm, ou porque é bonito, mas que, depois, concluíram que aquilo era algo de que não precisavam 

realmente, levando-os a refletir sobre a persuasão em anúncios publicitários. 

 

Atividade 2: Análise de anúncios (25 minutos) 

Depois disso, mostre aos alunos alguns exemplos de anúncios e destaque as estratégias de 

persuasão utilizadas. Por meio dos anúncios sugeridos em Recursos e/ou material necessário, leve-os 

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8078.htme
http://www.propagandashistoricas.com.br/2018/07/propaganda-antiga-ping-pong.html
http://www.propagandashistoricas.com.br/2018/07/propaganda-antiga-ping-pong.html
http://www.propagandashistoricas.com.br/2015/11/pianossauro-hering-1977.html
https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/07/mesa-para-futebol-de-botoes-coluna-1978.html
https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/07/mesa-para-futebol-de-botoes-coluna-1978.html
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a perceber que os textos têm em comum o uso dos verbos no modo imperativo, recurso linguístico de 

persuasão empregado para convencer o leitor a adquirir o produto anunciado ou aderir à ideia 

difundida. Mostre os anúncios dos links sugeridos acima aos alunos e peça a eles que identifiquem os 

verbos no modo imperativo:  (1) “Abra o novo Ping Pong e conheça a maior promoção da história do 

chicle”; (2) “Tenha você também o seu Pianossauro”; (3) “ponha já seu time em campo com a mesa 

para futebol de botões”.  

Mostre que, com uso do apelo expresso pelos verbos no imperativo, predominante em 

anúncios, os consumidores são incentivados a adquirir os produtos anunciados. Além disso, o modo 

imperativo sugere uma “urgência” de cumprir o que foi estabelecido na sentença, como em “Não 

perca!”, “Compre logo o seu”, etc.  

Finalize a aula retomando tudo o que foi debatido acerca das estratégias persuasivas dos 

anúncios publicitários como o uso do imperativo, além de imagens, exploração jogos de palavras, etc.  

 

Aula 2 – O consumidor consciente 

Duração: cerca de 45 minutos 
Local: em sala de aula  

Organização dos alunos: sentados, com as mesas organizadas em um círculo.  

Recursos e/ou material necessário: caderno, lápis e borracha e textos. 

Sugestão de textos para leitura compartilhada: 

1. “Você sabe como resistir aos apelos da propaganda?”.  

<www.turminha.mpf.mp.br/sei-comprar/propaganda/copy_of_voce-sabe-como-resistir-aos-apelos-da-propaganda>.  

2. “Nossos direitos, de acordo com o Código de Defesa do Consumidor” <www.turminha.mpf.mp.br/sei-

comprar/dia-do-consumidor/nossos-direitos-de-acordo-com-o-codigo-de-defesa-do-consumidor>.  

Sujestões de campanhas de conscientização social que promovam boas atitudes:  

1. “Pense bem antes de comprar um jeans novo”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/pense-bem-antes-de-

comprar-um-jeans-novo/>. 

2. “Reduza o desperdício”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/reduza-o-desperdicio-de-alimentos-em-casa-

e-economize-r-1-milhao/>. 

3. “Evite o consumo de 1 milhão de litros de água”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/varie-o-cardapio-do-

churrasco-e-poupe-agua-para-abastecer-familia-por-8-anos/>.  

4. “Consuma apenas o necessário. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/um-brasileiro-consome-de-recursos-

naturais-na-sua-vida-1-torre-de-160-andares/>.  

5. “Evite gastos com bobeiras”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/pequenas-economias-podem-valer-uma-

viagem-bacana/>.  

Acesso em: 25 set. 2018. 

Atividade 1: Consumo consciente e direitos do consumidor (30 minutos) 

No início da aula, retome a análise dos anúncios feita na aula anterior. Depois disso, em uma 

roda de conversa, faça uma leitura compartilhada do texto “Você sabe como resistir aos apelos da 

propaganda?”, cujo link encontra-se disponível em Recursos e/ou material necessário, ou outro texto 

que julgar pertinente ao debate. Durante a leitura, faça pausas para esclarecer possíveis dúvidas.  

http://www.turminha.mpf.mp.br/sei-comprar/propaganda/copy_of_voce-sabe-como-resistir-aos-apelos-da-propaganda
http://www.turminha.mpf.mp.br/sei-comprar/dia-do-consumidor/nossos-direitos-de-acordo-com-o-codigo-de-defesa-do-consumidor
http://www.turminha.mpf.mp.br/sei-comprar/dia-do-consumidor/nossos-direitos-de-acordo-com-o-codigo-de-defesa-do-consumidor
http://www.akatu.org.br/dica/pense-bem-antes-de-comprar-um-jeans-novo/
http://www.akatu.org.br/dica/pense-bem-antes-de-comprar-um-jeans-novo/
http://www.akatu.org.br/dica/reduza-o-desperdicio-de-alimentos-em-casa-e-economize-r-1-milhao/
http://www.akatu.org.br/dica/reduza-o-desperdicio-de-alimentos-em-casa-e-economize-r-1-milhao/
http://www.akatu.org.br/dica/varie-o-cardapio-do-churrasco-e-poupe-agua-para-abastecer-familia-por-8-anos/
http://www.akatu.org.br/dica/varie-o-cardapio-do-churrasco-e-poupe-agua-para-abastecer-familia-por-8-anos/
http://www.akatu.org.br/dica/um-brasileiro-consome-de-recursos-naturais-na-sua-vida-1-torre-de-160-andares/
http://www.akatu.org.br/dica/um-brasileiro-consome-de-recursos-naturais-na-sua-vida-1-torre-de-160-andares/
http://www.akatu.org.br/dica/pequenas-economias-podem-valer-uma-viagem-bacana/
http://www.akatu.org.br/dica/pequenas-economias-podem-valer-uma-viagem-bacana/
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Em seguida, promova um debate sobre a experiência que os alunos têm de contato com 

anúncios publicitários. Leve-os a refletir sobre os anúncios de TV e das plataformas de vídeo, que 

costumam interromper muitas vezes um momento importante de um filme ou de um jogo, por 

exemplo. Pergunte o que eles pensam disso e se já tiveram vontade de comprar ou pediram aos 

responsáveis que comprassem um produto ou um aplicativo por causa de anúncios insistentes.  

Por fim, relembre que os consumidores têm direitos caso se sintam lesados por algum anúncio, 

retomando o debate da aula anterior.  

Atividade 2: Análise de anúncios de campanhas de conscientização social (15 minutos) 

Após a primeira etapa, mostre aos alunos propagandas de campanhas que visam ao consumo 

consciente e à preservação dos recursos naturais do planeta. Pergunte em que essas propagandas se 

diferenciam dos anúncios publicitários analisados anteriormente. Comente que estes últimos 

procuram fazer com que as pessoas consumam produtos e/ou serviços, enquanto os de campanhas 

de conscientização divulgam uma ideia e procuram levar o público a aderir a ela. Enfatize o uso do 

imperativo como recurso de persuasão também nessas propagandas, mas com a finalidade de levar à 

mudança de comportamentos ou de hábitos e atitudes. No final da aula, pergunte aos alunos que 

outros hábitos e atitudes saudáveis e sustentáveis poderiam ser promovidos nessas peças 

publicitárias.  

 

Aula 3 – Produção de uma campanha de conscientização social 

Duração: cerca de 45 minutos 
Local: em sala de aula  

Organização dos alunos: em grupos de 3 ou 4 integrantes. 

Recursos e/ou material necessário: caderno, lápis, borracha, lápis de cor, canetas hidrocor e cartolinas. 

Sugestões de textos com atitudes sustentáveis:  

1. “Como reaproveitar água em casa”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/como-reaproveitar-agua-em-

casa/>.  

2. “Como evitar o desperdício de alimentos em casa”. Disponível em: <www.akatu.org.br/dica/como-evitar-o-

desperdicio-de-alimentos-em-casa/>.  

Acesso em: 15 jul. 2018. 

Inicie a aula retomando os temas sugeridos no final da aula anterior. Diga aos alunos que eles 

farão um anúncio de campanha de conscientização social que promova atitudes sustentáveis. Organize 

a turma em grupos de 3 ou 4 participantes e atribua uma atitude a cada grupo. Sugira a confecção de 

cartazes: entre seus elementos deve haver uma imagem, um texto em letra maior com o uso do 

imperativo e um texto em letra menor que explique por que determinado hábito ou atitude deve ser 

adotado. Oriente os alunos a usar letras de cores e formatos variados e a dispor a imagem e os textos 

de forma harmoniosa e atrativa, facilitando a leitura e despertando interesse dos leitores. Enquanto 

os grupos produzem o cartaz, circule pela sala de aula para resolver as dúvidas e verificar a 

organização, as escolhas lexicais e as questões ortográficas. No final da aula, peça aos alunos que colem 

seus cartazes em locais de circulação na escola. 

http://www.akatu.org.br/dica/como-reaproveitar-agua-em-casa/
http://www.akatu.org.br/dica/como-reaproveitar-agua-em-casa/
http://www.akatu.org.br/dica/como-evitar-o-desperdicio-de-alimentos-em-casa/
http://www.akatu.org.br/dica/como-evitar-o-desperdicio-de-alimentos-em-casa/
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Aferição dos objetivos de aprendizagem 

A avaliação do processo de aprendizagem pode ser realizada por meio das atividades 

propostas nesta sequência didática e deve considerar o desenvolvimento individual dos alunos.  

Em um primeiro momento, espera-se que os alunos reconheçam o modo imperativo em 

anúncios publicitários. Em um segundo momento, que eles reflitam sobre a influência que a 

publicidade pode exercer sobre a decisão de compra das pessoas e que se sintam compelidos a 

consumir com consciência e responsabilidade.  

Os alunos também podem fazer uma autoavaliação, respondendo a questões como: 

“Reconheço o modo imperativo em anúncios publicitários?”, “Consigo ver os anúncios com mais 

criticidade a partir de agora?”, “Percebo a importância do consumo consciente?”. 

 

Questões para auxiliar na aferição 

Além das atividades propostas nesta sequência didática, algumas questões podem ser 

utilizadas para aferir a aprendizagem dos alunos em relação aos objetivos aqui explorados. Por 

exemplo: 

1. Com que intenção o modo imperativo é empregado em anúncios publicitários? 

2. Escreva uma frase em que você tente persuadir, ou seja, convencer alguém a separar o lixo 
reciclável. 

 

Gabarito das questões 

1. O imperativo é empregado para persuadir as pessoas a comprar algo ou a agir de determinada 
maneira. 

2. Resposta pessoal. É esperado que os alunos usem o imperativo em suas frases.  
 


